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Madeira promovida
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O destino Madeira é promovido
como sendo seguro e uma novidade
para os americanos que visitam a
Europa, segundo Julie Avery Cues-
ta, responsavel da MMGY Myriad,
agéncia de trade e relagBes-ptiblicas
da Associacfio de Promogfio da Ma-
deira, nos Estados Unidos.

Embora com valéncias que agra-
dam ao cliente norte-americano, a
Madeira ainda é um destino relati-
vamente desconhecido. Razio pela
qual: “Tentamos posicionar a Ma-
deira como uma jéia da Europa, que
ainda é muito desconhecida por
parte dos norte-americanos?”

Julie Cuesta revela que “ha um
grande interesse por ir visitar um lo-
cal na Europa que aindanfio é muito
conhecido.” Assim, a agéncia pro-
move a Madeira como um destino
de vérias experiéncias, misturando a
familiaridade de um destino euro-

como “joia da Europa”
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peu, com anovidade e com as expe-

riéncias de natureza, gastronomia e
turismo activo associadas a Regiio.
A Madeira é promovida, também,
como um complemente do destino
Portugal, cuja procura aumento ex-
ponencialmente junto do cliente
norte-americano nos tiltimos cinco
al0 anos. %
AMMGY Myriad trabalha, em re-

Ppresentacdo da Associagdo de Pro-

mog#o da Madeira, com o sector de
turismo nos Estados Unidos da
América, bem como nas relagoes
com a comunicacfio social e influen-

_ ciadores e promoc#io do destino no

pais. Na promoc#io da Madeira reali-

EUA.

zaram uma viagem de familiariza-
¢80 a Madeira com cinco operado-
res turisticos dos Estados Unidos,
em Agosto deste ano, bem como
duas press trips, com “jornalistas de
publicagdes-chave no universo das
viagens e turismo” -

Na viagem inaugural, que chegou
hoje de manhd ao Aeroporto da Ma-
deira, seguem alguns influenciado-
res, com a agéncia a procurar “aque-
les que tém a audiéncia mais correc-
ta para promover o destino, aqueles
que falam de viagens interessarites,
de gastronomia, de natureza” A
MMGY Myriad trabalha sobretudo
com profissionais do sector sediados
em Nova Iorque, Conneticut, Jersey,
Boston, Florida e California, os
maiores emissores de turistas norte-
-americanos.

A empresa tem trabalho em “es-
treita colaboragfio” com o Turismo
daMadeira e com a Sata Azores Air-
lines para promover este produto,
que “tem sido uma grande priorida-
de”, atesta Julie Avery Cuesta.

O primeiro hotel Pestana em Nova
Iorque, o Pestana Park Avenue,
abriu portas em Fevereiro de
2020, e fechou 41 dias depois. De-
vido a pandemia de covid-19 o
normal funcionamento da unida-
de hoteleira foi interrompido, e
retomado apenas em Fevereiro

~ desteano. A segunda unidade, o
Pestana CR7 Times Square, ainda

_ nemfoi oficialmente inaugurado.
A abertura do hotel foi adiada,
também devido 4 pandemia, e estéd
de portas abertas, em soft ope-
ning, desde 7 de Julho de 2021
José Carlos Fernandes, director-
-geral das unidades Pestana em
Nova Iorque, revela que, para am-
bos os hotéis, se notou um periodo
delancamento timido, mas que ja
atingiram as taxas de ocupagio
desejadas. “Quando abrimos repa-
rdmos que ha uma fase de adapta-
¢iio até conseguirmos encher o
hotel, mas, neste momento, esta-
mosavelocidade cruzeiro”, reve-
la, para acrescentar que: “Chega-
mos finalmente a Dezembro com
uma operacio estivel.”
O tiltimo fim-de-semana de No-

NOVA IORQUE

Hotéis Pestana cdm
boas taxas de ocupacdo

vembro, com os feriados da Acgiio
de Gracas (Thanksgiving) foi mui-
to positivo para os hotéis Pestana
de Nova Iorque, que atingiram ta-
xas de ocupagio de 90%. Valores
elevados esperam-se, também,
para 0s proximos fins-de-semana,
provavelmente associado auma
proecurapor Nova Iorque paraa
realizacio das compras de Natal.
Por enquanto, o Pestana Park
Avenue e o0 Pestana CR7 Times
Square contam, sobretudo, com -
clientes norte-americanos, coma
taxa de ocupacio de portugueses

- afixar-se nos 0%. Contudo, o pri-
meiro hotel do grupo hoteleiro
nos Estados Unidos da América
(Pestana Miami South Beach,
aberto em2013) conta com uma
ocupagio superior a 50% do mer-
cado europeu, e 0 mesmo se espe-
raparaas unidades de Nova Ior-
que, no futuro.
A nova operacio directa, “é uma
boa oportunidade paratodos os
madeirenses poderem visitar
Nova Iorque e ficarem em hotéis
madeirenses”, complementa José
Carlos Fernandes.

Parceiros do projecto Blue-Tec alinham estratégias

Os parceiros do projecto Blue-Tec
estiveram empenhados numa série
de encontros destinados a alinhar
estratégias para conclusio desse
mesmo projecto.

Durante a tarde de ontem decor-
reu, nas instalagdes da ACIF, a 4.2
reunido transacional dos parceiros
do projecto BLUETEC, co-finan-
ciado pelo INTERREG MAC 14-
-20. Antes, na parte da manhj, es-
$es mesmos parceiros estiveram
reunidos.com a direc¢do regional
do Mar, e.a‘inda com a:Adminis

¢do dos Portos da Regifo. O objecti-
vo principal do projecto passa por
identificar um modelo inovador de
cooperagdo comercial e crescimen-
to inteligente que ir4 gerar maior
valor acrescentado e melhorar a
oferta comercial do setor nautico e

portudrio da Macaronésia.

Encontram-se a participar neste
encontro os representantes da Enti-
, Publi i

Puerto

- FEMETE; Cluster Maritimo de
Canadrias; Federacién Provincial de
la Pequefia y Mediana Empresa del
Metal y las Nuevas Tecnologias de
Las Palmas - FEMEPA; Agrupacion
Empresarial Innovadora - AEI Tu-
rismo Innova Gran Canaria; Asso-
ciagdo Comercial e Industrial do
Funchal - CAmara de Comercio e
Indistria da Madeira (ACIF-
-CCIM); Cémara - Municipal . da
Horta; CAmara Municipal de Sio Vi-
nte — Cabo Verde;e Port:Autono-
e de Nouadhibou:Senegal. A.D.F: :
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